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COMPORTAMIENTO DE PRECIOSEN LA
INDUSTRIA EUROPEA DE PAVIMENTOS
Y REVESTIMIENTOS CERAMICOS

Jacint Balaguer, Vicente Ortsy Ezequiel Urid

RESUMEN

Este trabaj o constituye una aproximacion al comportamiento de precios delos principales
exportadores de pavimentos cerdmicos en |os mercados europeos en |os gue concurren. Como en
trabajosanteriores, e andlisssebasaen € control deloscostesmarginales, € detalle dedatosanivel
deindustriay lavariacion transversal delosdatos, pero con laparticularidad de que lainformacion
estadigtica que se dispone permite contrastar 1a posibilidad de interdependencia estratégicaentre los
grupos que compiten. El andlisis se hallevado atérmino paralos principal es paises exportadores, es
decir paralos espafioles eitalianos. Del comportamiento de precios se desprende la existencia de
diferenciacion de productos entre grupos de exportadores, evolucion similar de los costes de
produccién, ausenciadeinterdependenciaen precios, y presenciade estrategias de Pricing to Market
guetratan dereducir las pérdidas de competitividad rel ativa de un grupo frente a su competidor més
cercano. Dichaestrategia, basada en la estabilizacion de precios en términos de lamoneda de cada uno
delos mercados de destino en los que concurren, implica segmentacién de |os mercados europeosy
poder de mercado de las empresas exportadoras.

Palabras clave: Exportadores espafioles, exportadores italianos, paralelismo de precios.

ABSTRACT

This paper condtitutesan approach to the behavior of prices of the main exportersof tilesinthe
European markets. Asin prior research studies, theanaysisisbased on the control of margina costs,
crosssection data, and thedataat anindustry level, but with the particul arity that the statistic informa-
tion allowsfor testing the strategi ¢ interdependence among the groups that compete with each other.
The analysis has been undertaken for the main exporter countries, namely Spain and Italy. From the
behavior of pricesit comesoff theexistence of product differentiation among the exporters groups. We
observe asimilar evolution of the costs of production, interdependence absencein prices and the
presence of strategies of pricing to market which try to reduce the losses of relative competitiveness
of agroupinfront of their closest competitor. Thisstrategy, based on the stabilization of pricesinterms
of the currency of each one of the markets of destination inthosethat converge, implies segmentation
of the European markets and exporters market power.

Keywords: Spanish exporters, Italian exporters and parallelism of prices.



1. INTRODUCCION

El comportamiento en precios ante condiciones en las que los productos permanecen
diferenciados, hasido sinlugar adudas uno delosfendmenosalos que lateoriade laorganizacion
industrial ha prestado mayor atencidn en los Gltimos afios. Sin embargo, |os trabajos que han tratado
de obtener evidenciaempiricaen torno aestas cuestion han sido bastante escasos. En contrastecon
este hecho, laliteratura empirica sobre organizacion industrial cuenta con variostrabajos que han
concentrado susesfuerzosen obtener evidenciabg o supuestos de competenciaen cantidades, precios
idénticos para las empresas, y productos homogéneos'.

Uno delos motivosfundamenta es que hadado lugar alasituacion que acabamos de comentar,
eslapocadisponibilidad deinformacion aun nivel suficientemente desagregado, aungque también es
cierto que cuando se ha dispuesto de este tipo de informacion los economistas se han enfrentado
habitualmente a dos problemas afiadidos. Por un lado, la varianza en |os costes relativos de |os
competidores suele ser insuficiente paraidentificar |os parametros clave de la estructura de los
mercadaos, Yy por otro lado, suelen surgir dificultades asociadasaladiversdad delasfuentes estaditicas
que proporcionan informacion de cada uno de los competidores?,

A pesar de que en d marco de laeconomiainternaciona esposible que laespecificidad delos
shocks de lostipos de cambio contribuyan alaidentificacion de parametros clave, laevidenciaen este
campo sigue siendo escasa. L os trabgjos empiricos que versan sobre laevolucidn de los preciosen los
mercadosinternacionaes, han sido principa mente de caracter descriptivo, mientras que en muy pocos
trabag 0s se € aboraron model os estructura es que son 10s que permiten una gproximacion alosfactores
explicativosdel comportamiento delos agentes en dichos mercados®. Sin embargo, cuando recurrea
model os estructurales, se presenta con frecuenciael segundo delos problemas enumerados, esdecir,
laheterogeneidad en |as fuentes estadisticas proporcionadas por los principa es paisesindustriaizados
(como EE.UU., Alemaniay Japdn), o que ha supuesto un freno importante alas comparaciones de
los resultados en general, y a estudio de la existencia de interdependencia estratégica en particular.

! Entre estos trabajos podemos destacar |os de Appelbaum (1979), Gollop y Roberts (1979), Roberts (1984).

2 Concretamente, |los datos sobre precios relativos entre dos competidores que operan en un mismo mercado
raramente se encuentran disponibles.

3 Para una argumentacion en este sentido puede verse Feenstra et al (1996).
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En este trabg o tratamos de aprovecharnos tanto del mayor control de flujoscomercialesy la
armonizacion estadisticaen la UE, como de los shocks especificos de los tipos de cambio entrela
mayoriade paises miembros hasta 1998. Concretamente, redlizaremos unagproximacion alasituacion
del sector europeo de pavimentosy revestimientos ceramicos al tiempo que trataremos de of recer
informacion adicional acercadel comportamiento de precios, con €l objetivo de aproximarnosala
estructura de laindustria

En las siguientes secciones realizamaos, en primer lugar, una descripcion de algunos de los
principal es rasgos de lasituacion del sector de pavimentos cerdmicos en Europa. En segundo lugar,
especificamos un model o sencillo que nos permitaredefinir algunos e ementosadi cional es que pueden
ser clave paraexplicar  comportamiento internacional de precios. Por Ultimo, comentamos |os
principal es resultados obtenidos en las estimaciones y concluimos el presente trabajo.

2. PRINCIPALES RASGOS DE LA INDUSTRIA EUROPEA DE BALDOSAS
CERAMICAS

Europaencabezalaofertamundial de bal dosas cerdmicas a consecuenciade laimportante
produccion italianay espariola’. Debido aque laproducci on permanece fuertemente pol arizada en dos
&reas geogréficas muy definidas’, e comercio, y més concretamente |as exportaciones, son rasgos
caracteristicosde laindustriaobjeto de estudio. Si bienlaimportanciade las exportacionesesnotable
tanto paralos productoresitalianos como paral osespariol es, cabe destacar quelosingresosderivados
de dichas exportaciones difieren notablemente entre ambos paises.

En & cuadro 1 mostramos diversos ratios construidos a partir de laposicion arancelariaque,
en el Aranced Integrado Comunitario, recoge las principa es exportacionesde sector, esdecir apartir

* Por gjemplo, en 1996, Italia representa aproximadamente &l 17% de |la produccion mundial, mientras que Espafia
representa el 14 % de dicha produccion. A estos dos paises les siguen Brasil (10%), China (9%) e Indonesia (5%).
(Fuente: Anuario azulejo, 1998).

5 Laproduccion italiana se encuentra situada en la Emilia Romagna, concentrada fundamentalmente en la zona
de Sassulo e Imola, mientras que |a espafiola se encuentra situada en fundamental mente en la provincia de Castell6n.
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delos revestimientos y pavimentos cerdmicos esmaltados®. En dicho cuadro se observa, en primer
lugar, que en Espafialosingresos por exportaciones se vienen situando en e periodo 1988-97 en un
42% delosingresos obtenidos por lasexportacionesitaianas. Enlo que serefiere d mercado europeo,
solamente se obtienen mayoresingresos parad conjunto de los exportadores espaiolesen @ comercio
fronterizo con Portugal (aungue de formamuy destacada) y en el comercio con € Reino Unido e
Irlanda. Dichas divergencias entre losingresos obtenidos provienen tanto de diferencias en cuotas
real es de mercado, como dediferencias en |os precios rel ativos entre ambos grupos de exportadores.

Cuadro 1. Ratios para las exportaciones espafiolas e italianas (periodo 1988-1997)

Pais de destino (1) (2) (3)
Francia 0,18 0,22 0,84
Bélgica-Luxem. 0,24 0,26 0,93
Holanda 0,35 0,35 1,01
Alemania 0,13 0,13 0,98
Reino Unido. 1,20 1,54 0,78
Irlanda 1,30 1,87 0,70
Dinamarca 0,08 0,09 0,89
Grecia 0,46 0,59 0,78
Portugal 39,76 71,31 0,56
Total mundial 0,42 0,56 0,75

Notas:

(1) (Ingresos de |as exportaciones espariol as)/(Ingresos de | as exportaciones italianas)

(2) (Tonelas exportadas por Esparia)/(Tonelas exportadas por Italia)

(3) (Valor unitario de las exportaciones espariolas)/(Valor unitario de las exportaciones italianas).

Como sedesprende delosretios, y aexcepcion delaterna de paises mencionada anteriormen-
te, lasexportacionesitalianas en tonel adasresultan sgnificativamente mayores. Engenerd, € volumen
delasexportaciones espariol as han veni do suponiendo un 56% de | as exportaci ones ef ectuadas por
lositalianos. Sin embargo, este porcentgje tan sol o explica parcid mente la brecha existente entrelos
ingresos de ambos grupos de exportadores, por [0 que hay que buscar laexplicacion adiciond en la
diferencia de precios.

Tomando como aproximacién de los mismos los valores unitarios (en términos fob)
observamosque, en general, lospreciosdelos productositalianos han venido siendo notablemente

8 Posicion arancelaria 69.08.90.



superiores. Concretamente, como se desprende de latercera columnade resultados (del cuadro 1),
las exportaciones espariol as de baldosas cerdmicas son en general un 25% mas baratas que las
exportacionesitalianas, aunque no parece existir un patrén Uinico de comportamiento, sino quelos
niveles de precios rel ativos dependen criticamente del pais de destino considerado. Asi pues, mientras
ladiferencia de precios entre Espafia e Itdia es reducida entre | os paises que conforman el niicleo
europeo (Francia, Bélgica-L uxemburgo, Holanda, Alemania o Dinamarca), dichas divergencias
parecen ampliarse parapaises como Portugd, Irlanda, Greciao Reino Unido. Ademas dichadiferencia
de precios entre ambos exportadores tambi én parecen ser bastante el evada paral os destinos del resto
del mundo’.

Lasdivergencias observadas en va ores unitarios (entre las bal dosas ceramicas espafiolas e
italianas) en cadauno delos mercados europeos, podrian ser atribuidas alaexistenciade algun grado
dediferenciacion del producto originadas por mayor exportacién de revestimientospor partedelas
empresas espaiiolas®. Sin embargo, puesto que en base alos datos oficiales de comercio entre los
paises miembros no existe la posibilidad de determinar directamente e porcentaje de exportaciones
pavimentosfrentea de revestimientos ceramicos, este extremo no resultadirectamente contrastable.,

Sinembargo, hay quetener en consideracidn quelamayoriade las empresasespafiolas utilizan
para el proceso de elaboracion de las baldosas una pasta de aspecto rojizo®. Sin embargo, esta
situacion difiere sustancia mente de la de los productores italianos, ya que una buena parte de los
mismos ha venido utilizando loza paralaelaboracién de las baldosas ceramicas. Este materid, de
agpecto finoy blanquecino, contrastaasimple vistacon € materid utilizado fundamentalmente por los
productores espafioles. En este caso, la proporci 6n exportada de cada variedad por cadauno delos
paises es verificable apartir de las estadisticas de comercio exterior. Asi, por g emplo, en 1993 los
ingresos de |as exportaciones espafiol as procedentes de bal dosas de |ozat® tan solo representan € 20%

" Ladivergencia en precios paralos paises europeos viene a ser un 18% inferior que para €l resto de los paises.
Durante €l periodo a que nos referimos, laratio calculada paralos quince paises pertenecientes ala Unién Europea
toma un valor de 0,88, mientras que paralos no pertenecientes tomael valor de 0,70. (Fuente: Eurostat).

8 El 48% de la produccion espafiola es de revestimiento, frente al 24% de la produccién italiana. (Fuente:
Assopiastrelle-Ascer , 1998).

® Més del 80% de |as empresas espariol as fabrica con pasta roja (muy abundante en la zona de Castellén). Esta
pasta (denominada gres) esta compuesta ordinariamente de arcillafigulinay arena cuarzosa, y tiene ciertas propieda-
desrefractarias, de resistencia, impermeablilidad.

10 posicion arancelaria 69.08.90.93.



delasexportacionesitaianasaEuropay d 28% de las exportacionestotaes. Natura mente, esposible
gue unamayor aceptacion de los productos el aborados con pasta blanca por parte de los consumido-
res, asi como & mayor prestigio del disefioitaliano, puede provocar aguin grado de diferenciacion verti-
cal delas variedades afavor de los mencionados exportadores.

Otracaracterigticarelevante en @ sector esquelos preciosrel ativos entre exportadores se han
mantenido relativamente constantes alo largo del tiempo. Como se apreciaen € gréfico 1, las
oscilacionesde preciosrelativosen torno aun vaor medio del 88% se muestran bastante reducidas
alolargo deladécada(con unavarianzamuestral de 0,01). Pero ademés, como sederivadd gréfico
2, estaestabilidad en | os preci os rel ativos no responde a una supuesta estabilidad en los niveles de
precios, Sno que viene acompaliada por variaciones de preci os cuyas series obviamente mantienen un
elevado grado de correlacion (coeficiente de correlacion de 0,85).

A travésdd estudio descriptivo de las series estadisticas no podemos distinguir s este evado
grado de paralelismo en precios responde fundamentalmente a una elevadarelacion en € proceso
productivo y, por consiguiente, es atribuible en buena medida a una transmision de costes a precios
muy similar, o por € contrario es fruto de algin grado de interdependencia que tomalaformade
complementariedad estratégica entre ambos grupos de exportadores. El segundo de los casos
implicariaquelas curvade reaccion de cadagrupo de exportadores fuese creciente respecto a precio
de sus competidores, en cada uno de los mercados en los que concurren las empresas. Por otro lado,
esta hipdtesis de interdependencia hariamas plausible que la diferenciaci on de productos entre grupos
tuviese un origen enddgeno, como en Shaked y Sutton (1982), y que no solo respondiese a
condicionantes determinados por @ entorno productivo en € que han nacido cada grupo de empresas.
Naturalmente, bagjo este extremo el comportamiento de algunas de las empresas que operan en los
mercados seriasufientementeimportante como paraafectar alos preciosdelaindustriaeuropeade
bal dosas cerdmicas™.

1 Como el modelo de Dixit-Stiglitz ampliado en Dornbusch (1987).
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3. EL MODELO DE REFERENCIA

Parasimplificar e problema gque nos ocupa, supongamos dos empresas exportadoras, que
toman sus precios como variable estratégicay que ademas confluyen en N mercados segmentadosde
ambito internaciona vendiendo un producto diferenciado entre si*2. S definimosp; como € precio de
unaempresaexportadoray como p; ¢ el precio de su competidora, expresados ambos en lamoneda
del pais de destino de las mercancias (es decir, en cadai=1,...,N), la demanda percibida por la
empresaparaun mercado i cuaquieraD=q(p", p"¢, Z), serafuncion de su propio preciop”, del
fijado por laempresa competidorap,© y de caracteristicasintrinsecas del propio mercado zZ*. Si
denotamosag comod tipo de cambio (expresado en unidades de monedadel pais de un exportador
por cada unidad monetaria del mercado de destino i), entonces la funcién de beneficios de cada
empresa exportadora se puede expresar como:

N PR - p’ . [1]
B(p|) T'l pi ql(a’?l’ZI)&C(T'l qi(gi’?i!zi)’ W) Ul

donde z eslapercepcidn del exportador en los referente aelementos caracteristicos del mercadoi,
y C(3q;, w) eslacorrespondiente funcién de costes que depende de la cantidad total vendida3q y
del precio pagado por la utilizacion de los factores productivos w.

Para obtener la condicidn que hace maximo |os beneficios del exportador, diferenciamos
parcialmente [1] respecto alos precios correspondientes a cada mercado e igualamos a cero cada
expresion resultante. Operando, obtenemos lasN funciones de reaccion perteneci entes aun exporta-
dor**:

MB . Moy .
M_p. qi%(pi&CM)W 0O ,ui [2]

12 para distinguir ambas empresas exportadoras, a partir de ahora nos referiremos a la que es objeto de estudio
como "empresa exportadora’ simplemente y ala otracomo "empresa competidora”.

3 puede incluir también |las caracteristicas asociadas a los canales de distribucion, y los efectos sobre la demanda
deladistanciaal pais de origen de las mercancias.

1 En lo que resta de seccidn, los argumentos mateméti cos quedan implicitos en laformulacion.

9



donde CM son los costes marginales, que en frontera son comunes alos N mercados de destino.
Considerando que se sati sfacen las condi ci ones de maxi mizaci 6n de beneficios paraambas empresas
exportadoras, obtendremosun sistemade 2xN ecuaci ones determindndose tantos equilibriosde Nash
como mercados en los que seopera™. Naturalmente, solo en € caso en que paraun mercado concreto
las funciones de reaccion entre exportadores sean ortogonales, entonces € cambio en preciosde un
exportador no afectaradn alos de su competidor.

Multiplicando lasfuncionesde reaccion obtenidasen € sistemal 2] por € cocienteentreprecios
y cantidades p/q;, y resolviendo paralos precios fijados por un exportador obtenemos:

9 -
"CM(—) Ui
P ™ CM( 0 L [3]
dondeg,=-(Mg/Mp)(p/q) eslaelasticidad delademandapercibidaparael mercadoi. Deestaforma
seponede manifiesto quee precio éptimo fijado por cadaempresaen cua quier mercado depende
tanto delos costes marginales CM como de ladagticidad lademanda particular que se percibe (Sendo
distintaaladel mercado).

En este nuevo modelo &l caso méstipico se produce cuando € precio Optimo fijado por un
exportador es funcién creciente del de su competidor. Derivando parcialmente la ecuacion [2],
obtenemos que este caso se satisface con la siguiente expresion [4]:

Mg Mg, Mg Mg
% %i&CM qq(M_q)(i

MpMp,® Mp,° P wp°

(p,&CM) )>0 [4]

es decir, cuando lavariacion del beneficio marginal es positivo respecto aun aumento en precios de
laempresa competidora (donde CM* esladerivada de la pendiente de los costesmarginales). Como
hemos supuesto quel osbienes exportados por ambas empresastienen cierto grado de sustituibilidad,
|as ecuaciones anteriores se satisfacen para cua quier Sstemaen quelasfunciones de demanday costes
sean convexas, Y la derivada segunda del coste marginal sea positiva®.

5 Ta y como hemos apuntado en la seccion anterior, algunas de las dificultades que presenta le equilibrio de
Bertrand desaparecen cuando los productos considerados tienen un grado de sustituibilidad imperfecta. Ver Shapiro
(1989), pagina 346.

16 Como sabemos que (Ma/Mp¢)>0, entonces se cumple siempre que (M°q/MpMpS) >0y CM*>0.
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4. EL MODELO ECONOMETRICO

Dadas las anteriores consideraciones, la elasticidad de la demanda ala que se enfrenta el
exportador en cualquier mercado de destino esfuncion, entre otros factores, del precio fijado para
dichomercadoy dd fijado por su competidora. De este modo, s tratamos de explicitar €l grado de
competitividad del exportador en cada uno de losi mercados, podemos expresar la elasticidad
percibidapor € exportador en funcion de la posicidn relativa entre |os precios de unaempresay los
fijados por su competidor?’:

9" g(—, 2) [5]

donde €l cociente entre precios pf/p, denotalaposicién relativaentre €l precio del exportador y su
competidor més cercano, mientras que z resumetodos |os otrosfactorestal y como son percibidos
por dicho exportador (evaluados en términos de su propia moneda).

Teniendo en cuenta[3] y [5], podemos expresar € precio éptimo fijado por € exportador
como unavariable definida a partir de un margen de beneficio sobre &l coste margina P;. De este
modo, definiendo unafuncion Ni=(1+ P;), obtenemos:

p,"N; CM [6]

siendo Ni=[¢;(p7p,2)/(g(p7n,z)-1)] . Nétese que por el momento suponemos que el margen de
beneficio es unafuncion homogénea de grado cero en precios (catal ogados en términos de lamisma
moneda). Es decir unaapreciacion (depreciacion) delamonedadd paisde destino queimplique una
depreciacion (apreciacion) del exportador, no surtirefectos sobrelosmérgenes de beneficio desde
el momento en que | os efectos sobre ambos competidores es smétrico. Larestriccion que queda
implicita en este caso es que | os efectos sobre |os mérgenes de beneficio solo tienen cabida ante
variacionesen lacompetitividad entre exportadoresy sol o un shock asimétrico delostiposde cambio
afectaria alos margenes de beneficio.

7 Bgjo un enfoque tradicional (basado en un Unico mercado mundial), Hooper y Mann (1989) también
presuponen que la elasticidad a la que se enfrenta un exportador depende de la competitividad en dicho mercado
(expresada en términos del precio relativo entre dos grupos de competidores). Posteriormente Hung et al (1993)
realizan una aplicacién basada en el mismo supuesto mediante un andlisis de cointegracion (Johansen y método de
correcion de error) con datos agregados.
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Si realizamos una aproximacion logaritmica de la funcion no lineal correspondiente al
componente especifico por destino N;, obtenemos:

Ni'(%)( N)(z) (7]

donde d pardmetro (esladagticidad ddl margen de beneficio respecto alos correspondientes precios
relativos (que suponemos igual paratodo i).

Sustituyendo [7] en [6], tomando logaritmos y resolviendo para precios del exportador p;,
obtenemos:

Inp, ™ (1&D)INCM%DInp, %DIne %DINN)(z) 8]

donde D= (/(1+ (). O bien reescribiendo la ecuacion para precios en términos de los mercados de
destino de las exportaciones:

Inp, ¢ * (1&D)INCM%DInp, % (D&1)Ine %DINN(z) 8]

Notese que ahoraen [8] y [8] € grado de Pass Through delos costesmarginales, esdecir (1-D), esta
inversamente rel acionado con laelasticidad del margen de beneficiofrente alos preciosrelativos (es
decir con (). De modo que, cuanto mayor sealarespuestadd margen de beneficio alas variaciones
en la competitividad de un exportador, menor sera el Pass Through de los costes marginales.

Por otro lado, es conveniente tomar en consideracion elementos adicionales ala horade
formular una especificacion economeétrica a partir de la expresion [8].

En primer lugar, se ha supuesto que las variaciones en los costes marginalesy en lostiposde
cambio (neto de sus efectos sobre dicho coste) tienen efectos Simétricos sobrel os preciosen términos
de correspondiente mercado de destino (este resultado se muestra de formaexplicitaen la ecuacion
[8] en dondelavariable endégena son los precios del mercado de destino). Esdecir, independiente-
mente de cudl sea el valor deladasticidad del margen de beneficio frentealospreciosrelativos, e
efecto sobre el precio p,” de un incremento del g% en los costes marginal es seria exactamente
equivaented efecto por unagpreciacion del g% (esdecir, seriade unamagnitud igud a[1-D] g/100).
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Dicha simetria esta basada en €l supuesto de que las variaciones en precios p,” no estan
sometidas a costes de gjuste y seredizan de formainstantanea. Sin embargo, € cumplimiento dela
hipétesis de simetria es una cuestion empirica que no parece ser demasiado plausible. De modo que
relgjaremos @ supuesto |o que permitirapor unlado, quelas variaciones en|los precios estén sujetas
aagun grado de costes de gjuste y, por otro lado, que las variaciones de los tipos de cambio y costes
margina es sean percibidas de forma distinta por |aempresa exportadora (desde e momento en que
puedan diferir en términos de prediccion y permanencia).

En segundo lugar, en [8] podemosintroducir ladimension temporal deformaexplicita, de
modo quet=1,..,T. De estaforma, y dado € carécter cross-secction de los datos, nos seré posible
controlar lasvariaciones asociadas al os costes margindes'y deotros componentes comunes eindepen-
dientes del mercado de destino. Como en Knetter (1989, 1993) este control seredizara mediante un
efecto fijo relativo a componente temporal que denotaremos por 2,, obteniendo de esta manera
ecuaciones lineales en los pardmetros'®,

Puesto que la naturaleza de la muestra permite la descomposicion ddl término inobservable
DInM'(z,) en un efecto fijo por pais que denotaremos como 8,%° y una perturbacion aeatoriay, (que
supondremos iid) especificamos un patrén de comportamiento del siguiente tipo:

Inp,, ™ *"%(2,&2,)%(8,&8,)%*In(p, e, Jou, [9a]

Inp, ™ **06(25&:25)%(8°8.85)%*In(p.Ce )%u, [9b]

donde ™y "¢ son los términos constantes que captan tanto el efecto fijo del pais que actia como
referencia (esdecir 8, y 8,° respectivamente) como € del momento del tiempo que acttia como base
del periodo (esdecir, 2, y 2,° respectivamente). Notese que €l pardmetro que acompafiaapreciosy
tipos de cambio aportarainformacion adiciona acercadd comportamiento dinamico delosexportado-
res, comportamiento gue a su vez vendra inducido por la estructura de los mercados de destino.

18 En un modelo en € que se explicitala situacion de oligopolio, este efecto puede incluir cambios en la conducta
industrial.

9 El hecho de que la muestra obtenida a partir de un periodo determinado quede completamente definida

mediante un grupo especifico de paises de destino, convierte a los efectos inobservables en fijos frente a la
adecuacion de los efectos al eatorios. Sobre este tema puede verse Hsiao (1986) y Balestra (1992).
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Por ultimo, sefidar que e sistemaanterior estaraidentificado enlamedidaen quelostiposde

cambio alos que se enfrentan |os grupos de empresas en cada mercado de destinoi (e, y €,°) ademés

de ser exdgenos, mantienen cierto grado de independencia.

5.

INTERPRETACION DE LOSPARAMETROS

Lasimplicacionesdelaestructuracompetitivadelosmercadosinternaciona esenlosqueopera

la empresa sobre los parametros de [9a] (y [9b]) son inmediatas. En este sentido los posibles

escenarios son los siguientes:

i)

Si lospreciosfijados no dependen delosdestinosy, alo largo dd tiempo, vienen determinados
Unicamente por |os costes de produccion, entonces obtendremos que 8,=*=0 para cua quier
destino. En este caso la evolucién de los costes de produccion (a partir de t=1) vendria
definidapor € efecto tempora (2,-2;). N6tese que bgjo este contexto un Unico precio mundid

revelarialaintegracion delos mercadosinternacionaes. En este sentido, tanto laexistenciade
competenciaperfectacomo lacolusi 6n entrelas empresas competidoras darian lugar aeste
escenario.

Unasituacion caracterizada por segmentaci én delos mercados internacionalesy poder por
parte delasempresas, podriadar lugar alaexistenciade méargenesde beneficio singulares, 1o
queimplicariaagin efecto fijo por pais distinto de cero 8,00.% En este caso podriamos hablar
delaexistenciadediscriminacion de precios originadapor |as caracteristicas particularesy
rel ativamente establ es respecto acadauno delos mercados de destino (respondiendo alo que
podriamos denominar como discriminacion de precios ex-ante).

Por Ultimo, es posible que la elasticidad del margen de beneficio respecto alos precios
relativos seano nulo, en cuyo caso, cudquier variacion enlosmismosinduciriaaunaestrategia
de regjustes en los margenes. Concretamente, cuando la estrategia fuese tal que los
exportadorestratasen de compensar |as variacionesen lacompetitividad relativa, entonces™
seria positivo.

2 Dichos efectos fijos pueden recoger ademas diferentes calidades a través de |os destinos.
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6. RESULTADOSDE LASESTIMACIONES

Lasecuaciones[9a] y [9b] han sido estimadas simultdneamente en tres etapas mediante la
utilizacion devarigblesingrumentales (3SLS). Sehan utilizado datos mensudes, paral osexportadores
de pavimentosy revestimientos ceramicos espafiol eseitdianos aterceros mercadosdelaUE durante
el periodo 1988:1 a 1997:3. Como proxy delos precios de las exportaciones, se han utilizado series
devdoresunitariosaun nivel de desagregacion de 6 digitos segiin la Nomenclatura Combinada del
Arancel Integrado Comunitario.

Dichosva oresunitarios estan cal culados apartir de val orestotal esexpresados en términos
fob, por 1o queexcluirian los costes de recol ocacion del producto, de modo que cuaquier diferencid
de precios existente puede ser debido a una politica de discriminacion de precios. Sin embargo, por
otro lado, resultaobvio que apesar del elevado grado de desagregacién estadistica, € uso de valores
unitarios puede ocultar laexistenciadediferenciasen lacalidad entrelosdestinos, |o que cuestionaria
lainterpretacion de 8/00, paratodo i, como evidencia de discriminacion de precios efectuada por €
exportador j.

Sinembargo, aln aceptando este extremo, todaviaesposible obtener de[94] y [9b] evidencia
de discriminacion de precios en e sentido de Stigler (1987), esto es, de quelosratios precio-coste
margina diferiran entredestinos. Concretamente, s |os preciosfijados paracadadestino son distintos
debido adiferenciasen calidades pero se mantienen los ratios respecto a sus costes marginales (es
decir, no exigte discriminacion), entonces laestimacion del efecto fijo parae paisdedestino i, medird
ladiferenciaproporciona entre el correspondiente coste margina de este paisy € que actliacomo
base. No obstante, s 10s precios especificos por destino varian con los tipos de cambio, entonces es
razonable admitir que se atera el ratio precio-coste marginal, siempre que |os respectivos costes
margindesvarienalolargode tiempo en proporcionessmilaresentredlos. De este modo, incluso con
diferenciaci on de productos entre diferentes destinos, |os*00 pueden interpretarse como evidencia
de discriminacion de precios?.

Por otro lado, lasestimacionesde[9a] y [9b] sehan realizado mediante cambios semestrales
en los efectos temporaes. El supuesto que subyace auna menor frecuenciaen lasvariacionesdelos
efectostemporalesesqued estado delatecnologiay otrosfactores que afectan acostes, permanecen
més estables que las variaciones en lostipos de cambio o las propias variacionesen los preciosdelos

21 v éase Goldberg y Knetter (1996).
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competidores®.

Lasestimacionesde[9a] y [9b] se presentan en & cuadro 2. Losresultadosindican quelos
cambios en la competitividad rel ativa entre grupos de empresas exportadoras, tanto por variaciones
en precios, como por variaciones en lostipos de cambio, implican un regjuste en los margenes de
beneficio delasempresaslo que, en Ultimainstancia, conduce aunaestabilizacion parcid delosprecios
expresados en términos de lamonedaloca del mercado de destino con € objetivo de compensar las
variaciones en la competitividad relativa entre grupos de empresas. Aunque en el caso de los
exportadoresitalianos la estrategia resulta ser bastante notable, de la magnitud de |os paréametros
estimados se deriva que dicha estrategia es més acusada para e caso de los exportadores espafioles
de baldosas ceramicas.

Cuadro 2. Estimacioén del sistema [9a]-[9b] por variablesinstrumentales (3SL S)

Espafia Italia
Constante 10,91 13,53"
(578,01) (842,56)
Bauine 0,08" 0,01
(5,67) (0,60)
B atreroncts 0,18" -0,08”
(10,96) (-6,46)
Boemany 011" -0,04”
(7,27) (-3,17)
8uk. 0,29” 0,24
(14,18) (18,91)
8, uene -0,03 0,09”
(-2,13) (7,28)
8k 0,06 -0,07"
(4,19 (-5,35)
8recce -0,12" -0,04”
(-3,72) (-0,99)
Broruga 066" 032"
(8,74) (21,95)
Inp’+Ine, 097" 0,64
(9,90) (10,04)
R? gjustado 0,58 0,75
F[46, 952] 49,97 109,48™
N° de observaciones 999 999

Nota: Estadistico t entre paréntesis " Indican que el coeficiente/s es significativo o € rechazo de la
correspondiente hipotesis nula al nivel del 1% y 5% respectivamente.

22 Una frecuencia demasiado elevada en los efectos temporales podria provocar una infraestimacion del
pardametro * si dichos efectos captasen, ademas de la evolucién de los costes marginales, reacciones comunes a
través de los mercados de destino. Por otro lado, mediante esta menor frecuencia en los efectos temporales se ha
obtenido un incremento de los coeficientes de determinacion corregidos, lo que indicaria una mayor aproximacion
al comportamiento de ambos grupos de exportadores.
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Concretamente, unapérdidade competitividad paralos exportadoresitaianosen e 10%, via
apreciaciones de lalira o reducciones en € precio de los competidores espafioles, implicaria una
reducci 6n en margenes de beneficio sobre costes marginal es, provocando unadisminucion del precio
en liras en un 6,4% aproximadamente, |0 que asu vez supondra un aumento del precio en moneda
extranjera de alrededor del 3,6%. Para el caso de |os espafiol es obtenemos que una pérdida de
competitividad en @ 10% también implicariaunareduccion en los méargenes de beneficio sobre costes
marginales, sin embargo, dicha pérdida de competitividad provocaria una disminucion estimada del
precio en pesetas en un 9,7%, |o que supondriaun aumento del precio en moneda extranjeradetan
solo un 0,03%.

Aungue estas primeras estimaciones ponen derelieve laimportanciade lasvariacionesen la
competitividad en  comportamiento internaciona de precios, no permiten diferenciar € efecto delos
tipos de cambio de los posibles efectos inducidos por interdependencia estratégica en precios. Es decir
se ha supuesto, a partir de [8], que & exportador percibe la pérdida (ganancia) de competitividad
originada por apreci aciones (depreciaciones) de su moneda respecto a cualquier mercado de destino
deigual maneraquelapérdida(ganancia) de competitividad generadaa consecuenciade unapolitica
de disminucion (aumento) del precio de su competidor en términos de dicho mercado.

Sin embargo, es posible que los preci os de exportacion respondan de formadiferente alas
variaciones en € precio extranjero de su competidor p, °y a tipo de cambio e. Por gjemplo, cuando
bajo un contexto de flotacion los movimientos en los tipos de cambio sean imprediciblesy comporten
incertidumbre en cuanto a su duracion es probable que, en general 10s exportadores sean menos
sensibles a las variaciones en los tipos de cambio que alas de |os precios del conjunto de sus
competidores extranjeros.

De acuerdo con estas consi deracionesadiciona es de carécter empirico se separad efecto de
ambas variables, obteniendo una version mas general de [9a] y [9b]:

D, " "%(2,&2,)%(8,&8,)%*, Inp, % Ine, thu, [9a]

Inp, ™ ***0(258:25)%(8°&:85)%* Inp. (% e %u., [9b]

t

Lasinterpretaciones de *; y *, son inmediatas. En primer lugar, cuando existiese algun grado de
interdependencia significativa entre grupos de empresas, los margenes de beneficio responderian a
precio fijado por €l exportador en destino y el pardmetro *, seriano nulo. Concretamente, cuando
existaun patron de complementariedad estratégica en los mercados de destino, |os preciosen términos
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de cadauno dedlosestaran interrel aci onados positivamente como consecuenciade laestrategiasiendo

* >0,

Por otra parte, es probable que las variaciones en los tipos de cambio de la moneda del
exportador frente a mercado de destino induzcan aregjustes en los margenes de beneficio especificos
sobre €l coste marginal. Cuando este fendmeno ocurra, € parametro *, recogeria @ porcentgje de
ajuste en precios del exportador en relacién alavariacion en el tipo de cambio. Esta situacién
corresponde a una estrategia de Pricing to Market que no sdlo indicariala existenciade cierto poder
de monopolio, sino también la segmentacion de cada uno de los mercados?.

De contrastedelahipétesis*,=*, se desprende laausenciade s metriaentretiposde cambio
y precios de los competidores, tanto paralos exportadores espafioles como paralos exportadores
itdianos. Dado estos resultados, en d cuadro 3 se presentan | as correspondientes estimaciones de[94d]

y [9b1].

L os nuevos resultados revel an que tanto en € comportamiento de los exportadoresitalianos
como € de los esparioles subyace una estrategia significativa de Pricing to Market. Para el caso
espaiol lamagnitud del parametro estimado esmuy similar d delositaianos, y aunque esligeramente
superior ladiferenciano semuestraestadisticamente significativa. Sinembargo, lainformacion quenos
reportalas estimacionesindicarian la ausencia de interdependencia entre los grupos de exportadores
en cuestion. Esdecir, losregjustes en los margenes de beneficio quecompensan lasvariacionesenla
competitividad relativa, son atribuibles a los shocks de los tipos de cambio sobre el grupo de
exportadores, pero no existe evidencia de que puedan ser explicados por algun grado de
interdependencia estratégica.

Por otro lado, tanto por € eevado grado de correl acion estadisticacomo por € constraste de
igualdad entre efectostemporal es en laestimaci dn conjunta, se podriahablar de unanotablesimilitud
en los efectos temporales (ver gréfico 3)*. Este hecho podria ser explicado por un elevado grado de
semeg anzaen laevolucion enlos costes margina es de produccién. Por consiguiente, aceptando esta
argumentacion, y traslos resultados obteni dos paralos parametros *;, resultamas verosimil que el
notable grado de paralelismo en precios tenga su origen enlaevolucion de los costes de produccion,

2 Ver Krugman (1989). Evidencia empirica de dicha estrategia para los principales sectores exportadores
espariol es puede encontrarse en Balaguer, Ortsy Uriel (1997).

2 El coeficiente de correlacion entre ambos efectos temporales toma un valor del 93%.
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y que la complementariedad estratégica en precios sea un factor irrelevante para el caso que nos

ocupa?®.

Cuadro 3. Estimacion del sistema[9 a']-[9b']por variablesinstrumentales (3SLS)

Espafia Italia
Constante 10,97 13,54
(456,25) (699,86)
B iux. 0,05~ -0,07
(2,95) (-2,33)
BN etherlands. 0,07" -0,04"
(2,25) (-2,02)
8 cermeny 0,03 -0,09”
(1,19 (-4,33)
8k 0,16 0,25
(4,45) (19,11)
- 0,06™ 0,13"
(0,91) (7,31)
8 e -0,01” -0,08"
(-0,49) (-5,97)
8 arecce -0,26” -0,25"
(-5,53) (-2,92)
8 portuga -0,19 0,28"
(-0,95) (14,44)
Inp’; 0,40° 0,35
(2,43) (2,81)
Ine -0,15 -0,08
(-0,60) (-0,32)
R? gjustado 0,75 0,83
F[28, 970] 107,57 180,36™
N° de observaciones 999 999
Hy*,-*,=0 40,20
Wald test: P3[2]
Ho: 25-2'=0 26,12
Wald test: P918]
H,: 8% 8'=0 24,10”
Wald test: PY8]
Hy: *S- *'=0 2,86

Wald test: PY2]

Nota: Estadistico t entre paréntesis *" Indican que el coeficiente/s es significativo o € rechazo

de la correspondiente hipétesis nulaa nivel del 1% y 5% respectivamente.

% Notese ademés, que en los Ultimos afios se observa una ampliacion de la brecha en precios (gréfico 2), y que
dicha ampliacién puede venir explicada en parte por un aumento en la divergencia entre los efectos temporales de

ambos exportadores (grafico 3).
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Grifico 3 Efectos emporales para exportadores ilalianos y espafioles,

Por Ultimo, puesto quel os contrastes de significacion conjunta, revelarian laimportanciadelos
efectosfijospor pais de destino en la especificacion del model o econométrico, se han recogido las
correspondientes estimaciones. Dichos efectos fijos se han cal culado respecto aFrancia. En generd,
secongtataque, tanto parael caso delosexportadoresitalianoscomo parael delosesparioles, dichos
efectos son significativamente distintos a pai's que actliacomo referencia. Como hemos argumentado,
dicho resultado es consistente tanto con una politica de discriminacion de precios, como con la
existencia de diferenciacion entre las calidades que se exportan a cada uno de los paises.

A los niveles de significaci dn habitua es rechazamos|a hipétesis nula83-8',=0, lo que nos
indicariaquelosefectosfijos cruzados no son estadisticamenteiguales paratodo i. No obstante, se
pone de relieve que en promedio sefijan precios mayores (al os franceses) en Reino Unido elrlanda,
y menores para Dinamarcay Grecia fundamental mente. Estas similitudes en el comportamiento
contrastariacon ladivergenciaobtenidapara €l caso de Portugal y revelariaque, aunque en ambos
casos |os patrones de precios dependen criticamente del mercado de destino considerado, |os patrones
son distintos para ambos grupos de exportadores.
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7. CONCLUSIONES

En este trabajo nos hemos aproximado algunos de los elementos més relevantes en €
comportamiento de precios en laindustriaexportadorade pavimentos y revestimientos ceramicas, con
escasosrequeri mientosdeinformaci n desagregada. Concretamente, siguiendo | os planteamientos
iniciales de Knetter (1989, 1993) y contando con informacién estadistica armonizada paralos
exportadores espanoleseitalianos, € recurso aun model o multimercado en un contexto deequilibrio
parcid, no solo ha permitido poner de manifiesto larelevancia determinadas estrategias de preciossin
lanecesidad de recurrir avariables proxy de los costes marginales, sino que ademés ha permitido
comparar |las estrategias competitivas de distintos grupos de exportadores con diferenciacion de
productos en origen.

Las restricciones de simetria en |os cambios en competitividad inducidos por precios delos
competidoresy por variacionesen lostipos de cambio indicarian que, en generd, las reacciones que
permite compensar |os cambios en lacompetitividad rel ativa son extremadamente e evadas, aunque
parad caso delositalianos son bastante més moderadas. Sin embargo, cabe destacar que etasimetria
no tiene por qué cumplirse de maneraestrictay que habria que analizar ambos efectos por separado.

El andlisisadicional refuerzalaevidenciade unapaliticaactivade discriminacioninternaciona
de precios entrelos mercados europeos, cuya practicaviene determinadapor lasvariacionesen los
tipos de cambio. El andlisisrealizado muestraque, tanto |os precios en pesetas como en lirasdelos
productos exportados adiferentes destinos europeos, son significativamente sensiblesalasvariaciones
en lostipos de cambio de cadauno de los paises, revelando de esta manerala existencia de estrategias
dePricing to Market tendentes a estabilizar |os precios en términos de |os mercadosinternacionales.

Del conjunto de estimaciones se deriva una débil evidencia de que las reacciones ante las
variaciones delostipos de cambio son algo méas acusadas parael caso delos exportadores espafioles.
Siguiendo aDornbusch (1987), y savo que parte de las estrategiasitalianas de Pricing to Market sean
comunes a los mercados y estén infraestimadas, un mayor Pricing to Market por parte de las
empresas espafiol as podria ser atribuido, tanto aunamenor cuotade mercado de este Ultimo grupo
de exportadores, como a menor poder de monopolio que ostentan |os mismos. Mientras que el
primero de los elementos se pone de relieve después de un analisis descriptivo de la situacion
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internacional del sector, el segundo de los elementos no es directamente constrastable a partir del
andlisis realizado.

Por otro lado, |as ecuaciones estimadas no reportan evidencia alguna de interdependencia
edtratégicaentrelosdistintos grupos de productores. Deexistir algun grado deinteraccion estratégica
o efectosinduci dos ante variaciones en los precios de los competidores, éstos no tendrian un caracter
idiosincrasico por mercado de destino, sino que, a contrario delo que suele ocurrir con € Pricing to
Market, e efecto inducido siempre seriatransmitido proporciona mente por igual atodos los paises
(y captado por los efectos temporales) |o que en principio resulta poco verosimil. En este sentido, la
explicacion a fendmeno de un elevado grado de para €lismo de precios en terceros mercados deberia
atribuirse mas bien ala evolucion de los costes de cada grupo y alatransmision conjunta de los
mismos, que a comportamientos de complementariedad estratégica entre grupos de exportadores.

Por dltimo, del comportamiento internaciona de precios de laindustria se desprende una serie
de elementos caracteristicos (poder de monopolio, segmentaci dn de mercados entre paises, discrimi-
nacion de precios, diferenciacion de productos en origen, similitud e importancia del grado de
transmision de costes y ausenciade complementariedad estratégica), que podrian ser explicadosbajo
un marco de competencia monopolistica cuyos grupos de exportadores se encuentran sujetos a
procesos productivos similares pero se enfrentan a demandas 'y shocks especificos.
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APENDICE DE DATOS

L os valores unitarios se han construido a partir del cociente entre el valor total de las
exportaciones (entérminosf.o.b.) y lascorrespondientes unidadesfisicas, en base alasestadisticasde
EUROSTAT y aun nivel de desagregacién de 6 digitos. Dicha fuente sigue la Nomenclatura
Combinada del Arancel Integrado Comunitario y los productos considerados en el trabgjo se
corresponden con laposicidn 690890 (Glaced ceramic flags and paving, hearth or wall tiles- excl. of
sliceousfossil mealsor smilar siliceous earths, refractory ceramic goods, tiles made into stands,
ornamental articles and tiles specificalli manufactured for stoves-).

El inicio dd periodo seleccionado coincideexpresamente con laentradaen vigor, € 1 deenero
de 1988, ddl Arancd Integrado Comunitario. Por otro lado, las series utilizadas de los tipos de cambio
son datos mensual es procedentes del Boletin Estadistico del Banco de Espafia, mientras que los
indicesde preciosa consumo mensual es para cada pais de destino, han sido obtenidos apartir delas
Estadisticas Financieras Internacionales del FMI (codigo 64). De manera excepcional se han
utilizedo indices de preciosa consumo trimestrales parad caso de Irlanda, esta particularidad hasido
debida a que ésta es lamayor frecuencia proporcionada por |las estadisticas disponibles.
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